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Α.  ΣΤΟΧΟΙ

     Ο μαθητής στο τέλος του μαθήματος να είναι σε θέση:

· Να γνωρίζει και να αναλύει τα κριτήρια επιλογής του τόπου εγκατάστασης ενός καταστήματος λιανικής πώλησης
· Να περιγράφει τους διάφορους τύπους εμπορικών κέντρων
Β.  ΠΟΡΕΙΑ

1.  Σύνδεση με τα προηγούμενα

     Επιχειρήσεις – προβολή προϊόντος – δημόσιες σχέσεις

2. Παρουσίαση της νέας ύλης

· Η απόφαση για την επιλογή της θέσης του καταστήματος πρέπει να λαμβάνεται, αφού συνυπολογιστούν τρεις παράγοντες:  οι πελάτες, η περιοχή εγκατάστασης και το συγκεκριμένο σημείο εγκατάστασης
· Οι πελάτες.  Το πιό σημαντικό στοιχείο στην επιλογή του τόπου εγκατάστασης μιας επιχείρησης λιανικού εμπορίου είναι η αγορά - στόχος στην οποία απευθύνεται
· Η περιοχή της εγκατάστασης.  Η απόφαση για την εγκατάσταση σε μια περιοχή πρέπει να λαμβάνεται αφού μελετηθεί και ιαθοριστεί η περιοχή άντλησης πελατών, τα διάφορα στοιχεία που συνθέτουν την περιοχή και ο ρυθμός με τον οποίο αυτή αναπτύσσεται
· Τύποι εμπορικών κέντρων:
i. Περιφερειακά εμπορικά κέντρα
ii. Εμπορικά κέντρα προαστίων
iii. Τα συνοικιακά εμπορικά κέντρα
iv. Τα εκτός πόλεων εμπορικά κέντρα.  Παράγοντες που συνετέλεσαν στην ανάπτυξή τους είναι:
1. η αύξηση των εισοδημάτων
2. η μετακίνηση εύπορων οικογενειών στα προάστια
3. η αύξηση των ιδιωτικών μέσων μεταφοράς
· Η συγκεκριμένη θέση εγκατάστασης.  Παράγοντες που πρέπει να ληφθούν υπόψη για την επιλογή της θέσης εγκατάστασης μέσα σε μια περιοχή είναι:
i. Η καταλληλότητα, άν δηλ. η θέση και το κτίριο είναι τα κατάλληλα
ii. Το ύψος του ενοικίου ή η τιμή της αγοράς
iii. Η θέση των ανταγωνιστών της
· Για να εξακριβωθεί η καταλληλότητα μιας συγκεκριμένης θέσης για κάποια είδη επιχειρήσεων λιανικού εμπορίου, θα πρέπει να ληφθούν υπόψη και τα εξής:
· Μετρήσεις διέλευσης πεζών και αυτοκινήτων από την περιοχή εγκατάστασης
· Η θέση ως προς το συγκεκριμένο κτίριο διαφόρων πόλων έλξης για τους καταναλωτές και διαφόρων εμποδίων που παρεμβάλλονται στο πέρασμα των πεζών
3. Ανακεφαλαίωση

Γ.  ΜΕΣΑ – ΥΛΙΚΑ

· Διδακτικό εγχειρίδιο

· Πίνακας

· Φυλλάδια με φωτογραφίες διαφόρων επιχειρήσεων λιανικού εμπορίου

Δ.  ΜΕΘΟΔΟΣ ΔΙΔΑΣΚΑΛΙΑΣ

      Ακροαματική / Μαιευτική

Ε.  ΑΞΙΟΛΟΓΗΣΗ

· Μελέτη σελίδων 201 – 204 του βιβλίου

· Απάντηση ερωτήσεων στην τάξη 1, 2 σελ. 210 του βιβλίου

· Απάντηση ερωτήσεων στο σπίτι 3, 4, 5 σελ. 210 του βιβλίου
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